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ABSTRAK 

 
Perkembangan teknologi dan zaman telah mendorong kemajuan pesat dalam 

industri musik, menghasilkan banyak musisi baru. Termasuk tantangan utama 

dengan dihadapinya musisi independen ialah keterbatasan akses untuk promosi. 

Penelitian ini membahas solusi promosi bagi musisi indie melalui pembuatan video 

musik pendek. Studi ini berfokus pada pembuatan video klip untuk lagu “Cahaya” 

karya Noersun, seorang musisi dari Tegal, sebagai alat untuk memperkenalkan dan 

mempromosikan karyanya kepada audiens yang lebih luas. Penelitian dilaksanakan 

bermetode kualitatif, mencakup observasi, wawancara, dan studi literatur. Strategi 

diterapkan dalam pembuatan video klip ini melibatkan pendekatan penceritaan 

visual dan visualisasi lirik untuk meningkatkan keterlibatan audiens. Proses 

perancangan mencakup tahap pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi, di mana 

penulis berperan sebagai sutradara, kameramen, dan editor. Video klip dihasilkan 

dengan memperhatikan aspek teknis seperti komposisi gambar, pencahayaan, dan 

penyuntingan yang optimal untuk menyampaikan pesan lirik secara efektif. Hasil 

penelitian menunjukkannya jika video musik turut menjadikan media promosi 

secara efektif, mampu meningkatkan daya tarik lagu serta mempermudah 

penyampaian pesan kepada audiens. Video ini diunggah ke platform digital seperti 

YouTube untuk menjangkau target audiens dengan semakin luas, dengan harapan 

memperluas pengenalan terhadap karya musisi independen dan meningkatkan 

apresiasi terhadap musik lokal. 

 

Kata Kunci: video musik, media promosi, visualisasi lirik, strategi pemasaran, 

musisi lokal, Noersun 
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ABSTRACT 

 
The advancement of technology and time has driven rapid progress in the music 

industry, resulting in many new musicians. One of the main challenges faced by 

independent musicians is limited access to promotion. This study discusses 

promotional solutions for indie musicians through the creation of short music 

videos. This research concentrates on generating an audiovisual project for the 

track “Cahaya” by Noersun, an artist originating in Tegal, utilizing it to present 

and elevate his musical repertoire toward significantly larger public demographics. 

The research was conducted using qualitative methods, including observation, 

interviews, and literature studies. The strategy implemented in the creation of this 

music video involves a visual storytelling approach and lyric visualization to 

enhance audience engagement. This conceptual workflow incorporates pre- 

production, execution, and post-production phases, wherein the researcher serves 

as director, cinematographer, and editor. This audiovisual piece was generated 

prioritizing crucial technical elements including spatial framing, illumination, 

alongside advanced sequencing to successfully communicate the track's underlying 

narrative. The results indicate that music videos can be an effective promotional 

medium, capable of increasing the song’s appeal and facilitating message delivery 

to the audience. The video is published on digital platforms such as YouTube to 

reach a wider target audience, aiming to expand recognition of independent 

musicians' work and increase appreciation for local music. 

 

Keywords: music video, promotional media, lyric visualization, marketing strategy, 

local musicians, Noersun 
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