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MOTTO DAN PERSEMBAHAN

“Kreativitas bukan tentang menemukan satu ide brilian, lapi tentang berani
mencoba, gagal, lalu mencoba lagi dengan lebih cerdas. Dalam dunia desain,

proses adalah segalanya.”

— Paul Rand

Sebagai Desainer Grafis pemula,yang masih berjalan pelan di tengah dunia visual
yang luas dan penuh warna saya percaya bahwa desain bukan hanya soal membuat
sesuatu terlihat menarik, tetapi tentang bagaimana kita mencoba memahami dan
memecahkan masalah yang ada di sekitar—satu visual kecil dalam satu waktu.
Dalam proses belajar ini, saya menyadari bahwa desain adalah bentuk komunikasi
yang bisa menyentuh, menjelaskan, dan menyederhanakan sesuatu yang kompleks.
Meskipun langkah ini masih awal, saya ingin terus belajar agar setiap karya yang
dibuat punya tujuan, punya makna, dan bisa bermanfaat, sekecil apapun
dampaknya.

— Fitri



ABSTRAK

Batik Tulis Tegalan merupakan warisan budaya dari pesisir utara Jawa Tengah yang dikenal dengan
motif tegas, detail, serta wama yang mencolok. Salah satu produsen batik yang aktif
mempertahankan dan mengembangkan batik khas Tegal adalah Maudy Batik, yang berdiri sejak
tahun 2009. Maudy Batik secara konsisten mengikuti berbagai kegiatan pameran, pelatihan, dan
promosi batik baik di tingkat lokal maupun nasional. Namun demikian, desain kemasan produknya
dinilai belum mampu merepresentasikan identitas visual dan nilai budaya produk secara optimal.
Oleh karena itu, dilakukan upaya redesain kemasan untuk meningkatkan daya tarik visual dan brand
awareness. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode design thinking yang
terdiri dari lima tahap: empathize, define, ideate, prototype, dan test. Data dikumpulkan melalui
observasi, wawancara dengan pemilik dan konsumen, serta studi literatur terkait branding visual dan
budaya batik. Hasil dari proses ini adalah desain kemasan baru yang lebih fungsional, informatif,
dan merepresentasikan kekhasan Batik Tulis Tegalan. Diharapkan desain ini dapat memperkuat
persepsi merek Maudy Batik di mata konsumen serta meningkatkan daya saing produk lokal di pasar
yang semakin kompetitif.

Kata kunci: redesain kemasan, brand awareness, Batik Tulis Tegalan
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ABSTRCT

Tegalan hand~drawn batik represents a cultural legacy from the northern coastal part of Central
Java, recognized for its bold designs, intricate details, and lively colors. Maudy Batik, founded in
2009, is one of the active producers dedicated to preserving and evolving this special batik. They
consistently engage in various exhibitions, training programs, and promotional efforts at both local
and national levels. However, the existing packaging design is seen as less effective in fully
conveying the product’s visual identity and cultural values. As a result, a redesign of the packaging
was initiated to improve its visual attractiveness and boost brand awareness. This study adopts a
qualitative approach using the design thinking method, which comprises five stages: empathize,
define, ideate, prototype, and test. Data collection involved observations, interviews with the owner
and consumers, and literature reviews related to visual branding and batik culture. The outcome of
this process is a new packaging design that is more functional, informative, and representative of
the unique characteristics of Tegalan hand-drawn batik. It is anticipated that this design will
enhance Maudy Batik's brand perception among consumers and improve the compelitiveness of
local products in an increasingly competitive market.

Keywords: packaging redesign, brand awareness, Tegalan hand-drawn batik
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nilai estetika dan fungsi pemasaran, hasil perancangan diharapkan dapat menjadi
solusi dalam meningkatkan daya Tarik sekaligus jangkauan pasar produk batik tulis
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