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DESAIN LOGO DAN BRANDING “REKAM JEJAK PRODUCTION”
UNTUK MEMBANGUN IDENTITAS VISUAL

ABSTRAK

Identitas visual memegang peranan krusial dalam membangun citra merek yang
profesional dan tepercaya. Rekam Jejak Production, sebagai vendor kreatif, menghadapi
tantangan dalam inkonsistensi visual di berbagai media komunikasi, yang berpotensi
merusak citra merek dan mengurangi daya saing. Penelitian ini bertujuan untuk merancang
identitas visual yang baru dan membuat dokumen brand guideline yang komprehensif
sebagai solusi. Menggunakan pendekatan kualitatif dengan metodologi deskriptif analitis,
data dikumpulkan melalui observasi daring pada akun media sosial, observasi luring di
kantor perusahaan, wawancara, dan studi pustaka. Hasil dari penelitian ini adalah
perancangan identitas visual yang baru—terdiri dari logo, palet warna, dan tipografi—yang
secara akurat merefleksikan filosofi dan kepribadian merek. Dokumen brand guideline
yang dihasilkan menjadi pedoman strategis untuk memastikan konsistensi penerapan visual
di seluruh platform. Dengan adanya panduan ini, Rekam Jejak Production dapat mengatasi
masalah inkonsistensi, memperkuat citra mereknya, dan meningkatkan profesionalisme di
mata audiens.

Kata Kunci: Brand Guideline, Identitas Visual, Citra Merek, Rekam Jejak
Production, Konsistensi
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LOGO DESIGN AND BRANDING FOR "REKAM JEJAK PRODUCTION"
TO BUILD A VISUAL IDENTITY

ABSTRACT

Visual identity plays a crucial role in building a professional and trustworthy
brand image. Rekam Jejak Production, as a creative vendor, faces challenges with visual
inconsistency across various communication media, which has the potential to damage the
brand image and reduce its competitiveness. This research aims to design a new visual
identity and create a comprehensive brand guideline document as a solution. Using a
qualitative approach with a descriptive-analytical methodology, data was collected
through online observation of the company's social media accounts, offline observation at
the company's office, interviews, and a literature review. The results of this study are the
design of a new visual identity—consisting of a logo, color palette, and typography—that
accurately reflects the brand's philosophy and personality. The resulting brand guideline
document serves as a strategic guide to ensure consistent visual application across all
platforms. With this guide, Rekam Jejak Production can overcome inconsistency issues,
strengthen its brand image, and enhance its professionalism in the eyes of the audience.

Keywords: Brand Guideline, Visual Identity, Brand Image, Rekam Jejak
Production, Consistency
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