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PERANCANGAN IDENTITAS VISUAL UMKM “ DAPUR BU AGUS *
SEBAGAI UPAYA MEMBANGUN MEDIA KOMUNIKASI BRAND

ABSTRAK

Identitas visual memegang peranan penting dalam membangun komunikasi brand,
terutama bagi Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) yang sedang berusaha
memperkuat posisi dan menjangkau pasar yang lebih luas di era digital. UMKM Dapur Bu
Agus yang bergerak di bidang kuliner rumahan masih menghadapi tantangan berupa
kurangnya konsistensi visual dalam materi promosi, sehingga pesan brand yang
disampaikan belum sepenuhnya sampai kepada audiens. Padahal, identitas visual yang kuat
dan konsisten dapat membantu meningkatkan kepercayaan konsumen serta membedakan
produk dari pesaing. Penelitian ini bertujuan untuk merancang identitas visual bagi Dapur
Bu Agus agar dapat menjadi representasi brand sekaligus sarana komunikasi yang lebih
efektif dengan audiens. Metode yang digunakan adalah deskriptif kualitatif dengan
pengumpulan data melalui observasi, wawancara dengan pemilik UMKM Dapur Bu Agus,
dokumentasi, dan studi literatur terkait branding UMKM dan desain komunikasi visual.
Proses perancangan meliputi analisis kebutuhan brand, penyusunan konsep visual,
pemilihan tipografi, palet warna, logo, hingga penerapan elemen visual pada media
promosi digital seperti Instagram. Hasil penelitian menunjukkan bahwa identitas visual
yang terencana dan diterapkan secara konsisten mampu memberikan citra yang lebih
profesional, meningkatkan daya tarik konten, serta memperkuat komunikasi brand dengan
audiens. Dengan demikian, perancangan identitas visual dapat dipahami tidak hanya
sebagai aspek estetis, tetapi juga sebagai strategi komunikasi yang mendukung promosi
dan perkembangan UMKM di era digital.

Kata kunci : ldentitas Visual, Komunikasi Brand, UMKM
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DEVELOPING THE VISUAL IDENTITY OF “DAPUR BU AGUS” AS A
STRATEGY FOR EFFECTIVE BRAND COMMUNICATION

ABSTRACT

Visual identity is key in shaping brand communication, particularly for Micro, Small, and
Medium Enterprises (MSMEs) that are working hard to solidify their market presence and
expand into broader markets in the digital world. Dapur Bu Agus, a home-based culinary
MSME, continues to encounter difficulties due to inconsistent visual elements in its
marketing materials, which leads to a less effective brand message reaching the audience.
In reality, a robust and uniform visual identity can enhance consumer trust and distinguish
products from their rivals. This research aims to create a visual identity for Dapur Bu Agus
that acts as both a brand representation and a means of effective communication with its
audience. The research method employed is descriptive qualitative, with data gathered
through observation, interviews, documentation, and literature studies related to MSME
branding and visual communication design. The design process includes assessing brand
needs, developing visual concepts, selecting typography, color palettes, and logos, and
applying visual elements to digital promotional media like Instagram. The results indicate
that a carefully planned and consistently applied visual identity can foster a more
professional image, enhance content appeal, and strengthen brand communication with
the audience. Thus, visual identity design should be viewed not only as an aesthetic element
but also as a communication strategy that supports the promotion and growth of MSMESs
in the digital age.

Keywords : Visual Identity, Brand Communication, MSME
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